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Creazione, Monitoraggio e 
Ottimizzazione
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Durata: 1 h e 30

Ottimizzazione

Panoramica della gerarchia dell’Account Adwords, della
creazione di una Campagna Search e Display e best 
practices per l’ottmizzazione.



Agenda

1. Struttura Account

2. Creazione campagna di ricerca
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3. Creazione campagna Display

4. Monitoraggio

5. Ottimizzazione



Agenda

1. Struttura Account

2. Creazione campagna di ricerca
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3. Creazione campagna Display

4. Monitoraggio

5. Ottimizzazione



Prima di cominciare
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Prima di cominciare
Pensare strategicamente al proprio business e alle proprie 
campagne



Sviluppare una strategia

Per definire la strategia migliore per il cliente bisogna partire dai suoi obiettivi
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Individuare Target e Psicologia di Ricerca

Browsers
• Usano il web per informarsi (a caccia di novità)
• Fanno ricerche generiche

Buyers
• Usano il web per acquistare (a caccia di offerte)
• Fanno ricerche più specifiche
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I 3 tipi possono anche rappresentare 3 fasi diverse di uno stesso processo di acquisto

• Fanno ricerche più specifiche

Quickly Deciders
• Usano dispositivi mobili ( a caccia di indirizzi)
• Vogliono risposte rapide e contatto immediato



Sviluppare una Strategia

Capire il Target di riferimento per ciasun obiettivo

Lead 
Generation

E-
commerce

Traffico e 
Brand Local
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Strutturare un Account
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Strutturare un Account



Struttura dell’account AdWords

Account
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Campagna

Ad Group

Annunci
Parole Chiave

Ad Group

Annunci
Parole Chiave

Ad Group

Annunci
Parole ChiaveAd Group

Annunci
Parole Chiave

Campagna

Ad Group

Annunci
Parole Chiave



Perchè è importante?

Fondamenta delle campagne!
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Negozio di Pasta di Antonio

Esempio
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Negozio di Pasta di Antonio

Antonio’s Pasta Shop

Tipi di pasta

Senza glutine

Google Confidential and ProprietaryStructuring An Account For Success

Senza glutine

Sughi

Offerte stagionali



Organizzare la struttura

Tipi di pasta
Senza
Glutine

Sughi
Offerte

Stagionali

Negozio di Pasta di Antonio
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Pasta Lunga
Pasta Corta

Pastina
Integrale

Ragù
Pesto

Amatriciana
Bolognese

Caserecce
Penne Rigate

Mezze Maniche
Calamarata

Olio Extravergine
Cesti Natalizi



Ulteriore segmentazione

Tipi di 
pasta

Spaghetti

Pasta Lunga
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Pasta Lunga
Pasta Corta

Pastina
Integrale

Spaghetti
Linguine
Vermicelli
Bucatini
Capellini



Account

Negozio di Pasta

Campagna Campaign

Pasta Lunga Offerte Stagionali

Struttura dell’account AdWords
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Ad group Ad group Ad group Ad group

Spaghetti Linguine Cesti Natalizi Olio EV

Keywords Keywords

Ads Ads



Campagne Potenziate

Negozio di Pasta di Antonio

Target Strategia
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Hello!

Ciao

+50% - 70%



Aggiustamento Bid

Ciao!

Bid adjustments
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Hello!

Bid adjustments

Structuring An Account For Success



Agenda

1. Vantaggi e Obiettivi

2. Struttura Account
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3. Creazione campagna di ricerca

4. Creazione campagna Display

5. Monitoraggio

6. Ottimizzazione



Primi passi 
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Primi passi 



Crea la tua prima Campagna
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Scegli dove comparire

Quali Reti?

Ricerca

Display
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Quali Dispositivi?

Computer

Mobile

Importante!
Con le Campagne 
Potenziate tutti 
idispositivi sono 
attivi di default



Scegli il tuo Target

• A chi ci rivolgiamo?

• Che Paesi ci interessano per 
segmentare la nostra 
campagna?
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• Utenti che si trovano nella località target oppure che 
stanno cercando o visualizzando pagine relative a tale 
località target (impostazione predefinita)

• Utenti che si trovano nella località target

• Utenti che stanno cercando o visualizzando pagine 
relative alla località target



Imposta il tuo Budget

Con AdWords siamo noi a
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decidere il limite massimo
di spesa della campagna



Crea la tua lista Keywords
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Crea la tua lista Keywords



Best Practices scelta keywords

SaSa

Pensa come il tuo potenziale cliente

Scegli parole chiave specifiche e rilevanti rispetto all’annuncio e gruppo di annunci
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SaSa

Scegli parole chiave composte da più parole

Evita parole chiave generiche

Non è necessario includere plurali, misspellings e maiuscole



Scegli parole chiave rilevanti

Prenotazione
Hotel
Vacanza
Casa al mare

Prenotare Hotel Roma
Hotel a Roma
Vacanza Roma Settembre
Casa Vacanza Roma

Ricorda: keywords generiche portano molto traffico, keywords 
specifiche portano conversioni...
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Casa al mare
Mare Hotel centro Roma

✔

• Singola

• Generica

• Non rilevante per il business

• Parole multiple

• Specifiche

• Molto rilevanti per il business



Puntare al giusto Target: le corrispondenze

Corrispondenza Generica:
audience molto ampia

Corrispondenza Generica modificata: 
maggiore controllo di un’audience 
molto ampia

Corrispondenza a frase: 
audience più specifica

Google Confidential and Proprietary 28

Corrispondenza esatta: 
audience molto ristretta e specifica

Corrispondenza negativa: 
esclusione di audience irrilevante



Esempi di corrispondenze

Corrispondenza generica: 

Keywords nel gruppo di annunci L’annuncio viene mostrato?

✔
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Corrispondenza generica: 
stivali da neve neri

Corrispondenza generica modificata: 
stivali da neve +neri

Corrispondenza a frase: 
“stivali da neve”

Corrispondenza esatta: 
[stivali da neve]

Corrispondenza negativa: 
-rossi

✔

✔



Crea i tuoi annunci
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Crea i tuoi annunci



Gli Annunci

Titolo:
massimo 25 caratteri. Serve a 
richiamare l’attenzione.

Riga di descrizione 1:
massimo 35 caratteri

Riga di descrizione 2:
massimo 35 caratteri

http://www.masterdigitale.com/lp
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massimo 35 caratteri

Url visibile:
massimo 35 caratteri

Url di destinazione:
massimo 1024 caratteri

Importante!
Gli annunci devono rispettare 
la mission del sito



Il Dynamic Keyword Insertion Tool

Inserimento di parole chiave

L'inserzionista inserisce:

L'utente cerca:
L'utente visualizza:

{KeyWord: testo predefinito}   
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Accertati che gli annunci siano ben strutturati, grammaticalmente corretti e che seguano le corrette
linee guida stilistiche dopo l'inserimento delle parole chiave.



Esempi

Casa Vacanza
Trova la soluzione
giusta per te
www.casavacanza.com

Casa Vacanza Roma
Case Vacanza al Centro di Roma.
Sconto del 30% se Prenoti Online!
casavacanza.com/Casa-Roma

✔

25

35

35

35
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• Annuncio generico

• Non usa tutti i caratteri

• URL generico

• No maiuscole

• Annuncio specifico

• Richiamo all’azione

• URL specifico

• Uso delle maiuscole



Agenda

1. Vantaggi e Obiettivi

2. Struttura Account
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3. Creazione campagna di ricerca

4. Creazione campagna Display

5. Monitoraggio

6. Ottimizzazione



Il Network Display
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Il Network Display



Display Network

La Rete Display di 
Google raggiunge 
l'83% degli utenti 
Internet unici nel 
mondo, distribuiti tra 
più di 100 Paesi e più 
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mondo, distribuiti tra 
più di 100 Paesi e più 
di 30 lingue diverse. 
Oltre alle properties di 
Google comprende 
milioni di siti di 
contenuti di publishers
di tutto il mondo.



Vantaggi GDN

Ampia copertura
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Alta profilazione

Vari formati



A volte la Search non basta...

La Rete Display di Google amplia la performance della Search in
quanto può coprire tutte le fasi del ciclo d’acquisto e del ciclo di vita
del prodotto
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Alta profilazione

1. Targeting Contestuale 

2. Posizionamenti

3. Argomenti
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4. Interessi

5. Remarketing

Le campagne Display ci consentono di segmentare il nostro targeting
in base a diverse opzioni



Comprendere il Targeting Contestuale
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Comprendere il Targeting Contestuale

40



Analizza la pagina web1

Rileva i contenuti della 
pagina

2

Raggiungi gli utenti nel momento in cui si interessano al tuo prodotto

1 – Targeting Contestuale
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Mostra gli annunci 
idonei, con ranking 
migliore, pertinenti 
alla pagina

3
Annun
cio

Parole chiave dell'annuncio

Definizione degli argomenti di 
destinazione con le parole chiave. 
Il sistema posiziona gli annunci sulle 
pagine che trattano tali argomenti.



Tecnologia del Targeting Contestuale

Analisi della 
Pagina

Scansione della 
pagina

1

2
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bikram yoga, bikram yoga per principianti, 
imparare bikram yoga, corsi di bikram yoga

Parole Chiave

bikram yoga,  corsi di yoga 

Tematiche 

Analisi pagina
2

La tecnologia intuitiva del sistema  
associa, mediante agoritmo, tematiche 
correlate alle parole chiave

42



Come viene associato l’annuncio ai siti?

Associazione Annunci

Annunci Testo

Parole Chiave

Negative 

Targeting Geografico

Targeting Linguisitico

G
ru

pp
o 

A
nn

. 2 Annunci Testo

Parole Chiave

Negative 

Targeting Geografico
Targeting 

G
ru

pp
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A
nn
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Annunci Testo

Parole Chiave

Negaitive

Target Geografico

Targeting Linguistico
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Annunci Testo 

Parole Chiave

Negative 

Targeting Geografico

Targeting Linguistico
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Targeting Linguistico

Programmazione 
Annunci
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Best Practices per il Targeting Contestuale

• Usare parole chiave simili a quelle utilizzate per la 
Campagna di Ricerca.

• Il sistema analizza le parole chiave ed associa i tuoi
annunci  ai siti tematicamente correlati.

Intro
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annunci  ai siti tematicamente correlati.

• I dati relativi ai clic e alle impressioni si analizzano al livello
delle parole chiave, consentendovi di individuare quelle che
performano meglio.



Targeting per Posizionamenti
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Targeting per Posizionamenti

45



Un targeting accurato per assicurare maggiore pressione sui siti performanti

2 – Targeting per Posizionamenti
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• Possibilità di selezionare siti specifici, sezioni interne, singole pagine e singoli Ad Placements

• Super Campagne: Placement Targeting + Targeting Contestuale per migliorare il ROI

Best Practice: selezionare i siti più performanti nelle campagne contestuali già attive!



1

Strumento per i posizionamenti

Scelta dei Posizionamenti

2
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https://www.google.com/adplanner



Targeting per Argomenti
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Targeting per Argomenti

48



Il Targeting avviene
a livello di pagina, 
sulla base di fattori
quali:

Estendi la reach su pagine pertinenti con l’area di prodotto

3 – Targeting per Argomenti
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• Parole chiave
• Frequenza delle
parole
• Formato dei
caratteri
• Lingua

Es. Argomento:

Salute>>Alimentazione>> Diete
Speciali e Ipo

Massima
pertinenza fra
annuncio e 
contenuto della
pagina



Aggiungere Argomenti
Espandi il campo 
cliccando su “+”1
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“Aggiungi” argomenti
rilevanti 2



Targeting per Interessi
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Targeting per Interessi

51



Raggiungi la tua 
audience sui siti 

del GDN 
pertinenti agli 

interessi 
selezionati…

Raggiungi la tua audience, ovunque stia navigando

4 – Targeting per Interessi
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selezionati…

Seleziona il profilo della
tua audience di

riferimento scegliendo
le specifiche aree di

interesse, es. 
Casa&Giardino

…e su tutti gli 
altri siti del GDN



Aggiungere gli Interessi

Scheda Rete Display > clicca
Categorie di Interesse1
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Aggiungi interessi rilevanti
al tuo prodotto2



Remarketing
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Remarketing



2L’utente atterra sul sito 
del cliente  attraverso 

qualsiasi fonte di 
traffico (organico, ppc, 

diretto,

1

User List

• Cookie 1357

• Cookie 2468

• Cookie 9753

• ….

L’utente visita le pagine che
sono state taggate con un 

codice di remarketing. Questo
codice dice ai nostri server di 

installare un cookie nel browser 
dell’utente.

2 Il nostro server 
colleziona i cookies ID 

di ogni visitatore e 
crea una lista di 

cookies ID chiamata
« user lists »

3

Il percorso di navigazione del cliente
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referral, etc.)

Cookie 1357

dell’utente. « user lists »

La prossima volta che
l’utente naviga sul web 

…

4… e visita un sito della Google 
Display Network Il nostro server 

riconosce il cookiet ID e 
pubblica l’annuncio
dell’inserzionista.

5L’utente clicca
sull’annuncio ed

abbandona il sito...

6



Implementa il tag su tutte le pagine del sito

Homepage / Landing page Pagine di prodottoPagina di ricerca
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Thank you page Pagina di pagamento Carrello



Gli Annunci Display
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Gli Annunci Display

57



Formato degli annunci

Oltre ai classici annunci 
di testo, nella Rete 
Display è possibile 
utilizzare annunci 
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utilizzare annunci 
grafici, annunci video e 
annunci rich media.



Annunci di testo

Gli annunci di testo sono utili 
per:

• Descrivere chiaramente i 
prodotti o i servizi offerti

• Mettere in risalto i punti di forza 
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• Mettere in risalto i punti di forza 
esclusivi o le offerte speciali

• Indicare un invito all’azione

• Indirizzare gli utenti alla pagina 
di destinazione più pertinente 
per ciascun annuncio.



Annunci Display

Gli annunci Display sono utili 
per:

• Esprimere concetti non verbali 
(ad esempio emozionali)

• Mostrare particolari 
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• Mostrare particolari 
caratteristiche visive di un 
prodotto

• Creare interazione con gli 
utenti

• Fare Branding



Agenda

1. Vantaggi e Obiettivi

2. Struttura Account
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3. Creazione campagna di ricerca

4. Creazione campagna Display

5. Monitoraggio

6. Ottimizzazione



Indicatori di performance
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Indicatori di performance



Indicatore di performance

Il CTR

Click –through rate:

È il tasso che misura il rendimento di parole chiave e 
annunci.
Esprime il rapporto tra i click degli utenti e le impressions 
(il numero di volte che un annuncio viene visualizzato o 
una parola chiave attiva un annuncio)
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Esempio:

La parola chiave stivali invernali (e quindi l’annuncio ad 
esso collegato) viene visualizzato 10 mila volte e riceve 
50 click.
Il CTR sarà dello 0,5%

CTR= click/impression *100



Indicatori di performance

Quality Score

Il Quality Score è un parametro che misura il livello di pertinenza di Keyword, Annuncio e Landing Page con la ricerca di 
un utente. Più è alto il Quality Score, maggiore sarà il rendimento dell’account e più bassi saranno i costi. Il Quality Score 
viene ricalcolato ogni volta che un utente effettua una ricerca che attiva un nostro annuncio e dipende da vari fattori:

Il CTR storico della parola chiave

Il CTR storico dell’url di visualizzazione dell’annuncio
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Il CTR storico globale dell’account

La qualità della landing page

La pertinenza tra keyword cercata e annuncio

La pertinenza tra keyword cercata e keyword del gruppo

Il rendimento geografico nel Paese target

Il rendimento sui vari dispositivi target 

Il rendimento su un determinato sito (per la Rete Display)



Esempio
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Conseguenze

Scarsa Visibilità

Scarsi CTR

Costi Elevati

CPC effettivi 
elevati

Offerte per la 
prima pagina 

onerose 

Posizione degli 
annunci più 

Google Confidential and Proprietary

Bassi Quality 
Score

annunci più 
bassa



CPA e CR

Guarda CPA e CR
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Valuta se il ROI è sostenibile. 

Return On Investment: il profitto realizzato attraverso gli annunci pubblicitari in rapporto alla 
spesa sostenuta

ROI= (Entrate – Spese) /Spesa 



Interfaccia e Report
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Interfaccia e Report



Navigare l’interfaccia

Tab e
Schede di 
navigazione
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Struttura ad albero



Grafici di rendimento

A tutti i livelli
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Il search query report
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Strumento cronologia modifiche
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Possibilità di filtrare le modifiche per utente



Anteprima e diagnosi annunci
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Agenda

1. Vantaggi e Obiettivi

2. Struttura Account
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3. Creazione campagna di ricerca

4. Creazione campagna Display

5. Monitoraggio

6. Ottimizzazione



Introduzione all’ottimizzazione

Google Confidential and Proprietary

Introduzione all’ottimizzazione
Ottimizzare per migliorare la performance



Perchè ottimizzare?

Keywords 

Annunci 
non 

pertinenti

Bassi CTR

Bassi QS

Basso 
Ranking
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Errori nella 
struttura

Keywords 
non 

mirate

Bassi CTR Ranking

CPC Alti



Perchè ottimizzare?

Annunci 
pertinenti

Alti CTR

Alti QS

Alto 
Ranking
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Buona struttura

Keywords

mirate

Alti CTR Ranking

CPC Bassi



Il Ranking
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Il Ranking
Ottimizzare per migliorare la posizione



Il Ranking 

Guarda la posizione media 
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Il Ranking 

Guarda il punteggio di  
qualità
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Guarda il  CPC Massimo



Il Ranking 

Valore utilizzato per determinare la posizione 
dell’annuncio nella pagina rispetto agli altri 
annunci. Maggiore sarà il Ranking, più alta sarà 
la posizione occupata dall’annuncio.

Ranking= CPC Massimo x Quality Score
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Ranking= CPC Massimo x Quality Score

• Un Ranking alto ci permette di avere una posizione più alta rispetto ai competitors anche 
se la loro offerta per la stessa keyword è maggiore della nostra. 

• Il ranking dell'annuncio viene ricalcolato ogni volta che l’utente effettua una ricerca con 
keyword che possono attivarne la pubblicazione, pertanto la posizione dell'annuncio può 
variare di volta in volta a seconda della concorrenza in un dato momento.



Il Ranking 

Advertiser CPC MAX QS Ranking

A 0,4 € 4 1.6

Ranking= CPC Massimo x Quality Score
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A 0,4 € 4 1.6

B 0,15 € 10 1.5

C 1 € 2 2

D 0,3 7 2.1



Advertiser CPC MAX QS Ranking Posizione

D 0,3 € 7 2.1 1

C 1 € 2 2 2

Il Ranking 

Ranking= CPC Massimo x Quality Score
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A 0,4 € 4 1.6 3

B 0,15 € 10 1.5 4

Controliamo le variabili principali per calcolare il Ranking



Il Pricing
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Il Pricing
Ottimizzare per ridurre i costi



Il Pricing

CPC Medio e CPC EFFETTIVO

Se è vero che non pagheremo mai per un click un prezzo superiore al CPC Massimo 
impostato, è vero anche che potremo pagare un prezzo inferiore in base alla 
performance e alla qualità di keyword e annunci. Il CPC Medio dunque sarà il 
prezzo medio che pagheremo per ogni click, dato dal rapporto tra Costo Effettivo e 
click totali.
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APPLICATORE AUTOMATICO DI SCONTI CPC EFFETTIVO

Il costo per click minimo necessario a mantenere la posizione 
rispetto all’annuncio sottostante.



Il Pricing

Advertiser CPC MAX QS Ranking Posizione
CPC 

Effettivo

D 0,3 € 7 2.1 1 0,28 €

C 1 € 2 2 2 0,8 €

A 0,4 € 4 1.6 3 0,37 €

CPC Effettivo = Ranking da superare
Proprio QS
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A 0,4 € 4 1.6 3 0,37 €

B 0,15 € 10 1.5 4 Cpc Minimo

Esempio Pricing Advertiser C: 

CPCc x Qc = CPCa x Qa CPCc = CPCaxQa                    Rankinga

Qc                                        Qc

L’advertiser C, pur avendo un CPC Massimo di 1 €, avrà un CPC Effettivo di 0,8 €, dato dal rapporto tra il ranking 
dell’advertiser A e il suo QS

L’inserzionista B pagherà il CPC Minimo determinato dall’asta poichè non ha inserzionisti sotto di lui



Ottimizzare Offerta e QS!
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Ottimizzazione Keywords
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Ottimizzazione Keywords



Individua le parole chiave a scarso rendimento

Le parole chiave a scarso rendimento:

• Sono molto costose, ma non generano valore

• Non ottengono molte impressioni

• Hanno un punteggio di qualità basso

Che cosa fare con queste parole chiave?
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• Variare le offerte manualmente

• Cambiare le corrispondenze 

• Eliminarle

In che modo rendersene conto?

• Scheda Parole chiave: 

- Ordina le parole chiave per CTR/Conversione

- Ordina le parole chiave per Costo



Individua le parole chiave con un buon rendimento

Le parole chiave con un buon rendimento:
• Hanno un CTR soddisfacente (>1%)

• Hanno un punteggio di qualità “elevato"

Che cosa fare con queste parole chiave:
• Aumentare l’offerta affinchè si trovino in posizioni elevate 

Google Confidential and Proprietary 9
0

• Aumentare l’offerta affinchè si trovino in posizioni elevate 
(assicurati che compaiano nella prima pagina)

• Non abbiano limitazioni di budget (eventualmente creando una
campagna dedicata “Top Keywords”)

• Espandi parole chiave efficaci (trova nuove varianti efficaci)

Che strumenti utilizzare?
• Rapporto dei termini di ricerca



Ottimizzare con le negative!

Le keywords negative sono fondamentali per la performance di gruppi e campagna

Campagna

Stivali

Gruppo Gruppo Gruppo Gruppo

Stivali Generiche Neve Pioggia Stivali Rossi
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Keywords Keywords Keywords Keywords

stivali, offerte stivali, 
stivali scontati, stivali

economici, stivali pelle

stivali neve, stivali
+neve, “stivali da neve”, 

[stivali da neve]

stivali pioggia, stivali
+pioggia, “stivali da
pioggia”, [stivali da

pioggia]

stivali rossi, stivali
+rossi, “stivali rossi”, 

[stivali rossi]

negativa negativa negativa negativa negativa negativa negativa negativa

neve pioggia pioggia rossi neve rossi neve pioggia



Utilizza keywords rilevanti

Aggiungi termini specifici ed estremamente specifici – Nomi dei Brand, Nomi dei 
Prodotti

Evita click costosi che non portano conversioni – Parole chiave negative: gratis, 

Aggiungi parole chiave focalizzate sulle conversioni – Compra, Acquista, Ordina!
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Separa chi sta cercando informazioni da chi vuole comprare – Parole chiave 
negative: recensioni, come fare per, prezzi, come funziona, informazioni

Evita click costosi che non portano conversioni – Parole chiave negative: gratis, 
scontato…

Verifica di non avere parole chiave rilevanti ma che non corrispondano alla tua 
offerta – Parola chiave “cellulari samsung” ma vendo solo cellulari Nokia



Best Practices per aumentare il QS

• Ricreare la corrispondenza tra Keyword, Annuncio e Landing Page 

• Eliminare le keyword non pertinenti

• Lavorare sui match delle keyword
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• Inserire keyword di coda lunga

• Inserire keyword a corrispondenza inversa

• Aumentare i CPC per cercare di aumentare impressions



Ottimizzazione Annunci
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Ottimizzazione Annunci



Estensioni annuncio

Estensioni di localitàEstensioni per sitelink

Estensioni di prodotto
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Estensioni social

Estensione di chiamata



Best Practices

• Adwords manda a rotazione gli annunci dando priorità a quelli più performanti

Testa più annunci per gruppo

• Le keyword appariranno in grassetto attirando l’attenzione

Includi le keyword nel testo degli annunci

• L’annuncio darà l’impressione di offrire proprio quello che l’utente cerca

Usa il Keyword insertion tool
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• L’annuncio darà l’impressione di offrire proprio quello che l’utente cerca

• Descrivi il valore aggiunto del prodotto o servizio offerto: prezzo, ampia gamma, alta qualità, 
assistenza ecc

Unique Selling Proposition

• Entra! Compra, Informati, Iscriviti ecc.

Inserisci inviti all’azione

• Dove possibile...

Usa le estensioni



Ottimizzazione Display Network
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Ottimizzazione Display Network



Best Practices

• Le opzioni di Targeting sono differenti!

Separa le Campagne Display da quelle 
Search

• Non limitare il tuo pubblico potenziale usando tutte le opzioni contemporaneamente!

Comprendi le opzioni di Targeting
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• Non limitare il tuo pubblico potenziale usando tutte le opzioni contemporaneamente!

• La tua presenza sarà molto più capillare!

Usa sia annunci testuali che Banner grafici

• Tempo necessario per accumulare dati rilevanti

Ottimizza dopo 2 settimane



Seleziona la Tab 
Posizionamenti all’interno della
scheda Rete Display

Gestione Posizionamenti

1

2

3

Visualizza I dettagli per vedere
quali sono le pagine esatte del 
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Espandi la scheda
Posizionamenti Automatici e 
analizza le metriche di
performance di ciascun sito

3
quali sono le pagine esatte del 
sito su cui sono comparsi I tuoi
annunci



Gestisci le singole sezioni del 
sito

Gestione Posizionamenti
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Oppure aggiungi ai Posizinamenti
Gestiti l’intero sito

Gestione Posizionamenti
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Crea Annunci con il Generatore di annunci Display
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Fai clic su + Nuovo Annuncio



Scegli gli annunci suggeriti, sono già pronti!

Fai clic su Suggerita
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Scegli tra tanti annunci illustrati 
creati automaticamente sulla base 
degli annunci di testo

Scegli gli annunci suggeriti, sono già pronti!
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Se vuoi usare un altro annuncio 
di testo per elaborare nuovi 
suggerimenti, scegli l’annuncio 
che preferisci qui



Puoi cercare svariati temi, per 
stagione, festività o settore

Oppure seleziona un modello
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Scegli un Template
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Seleziona il tuo template 
preferito



Crea il tuo annuncio compilando 
tutti i campi richiesti

Puoi cambiare i colori dei
caratteri e inserire un logo o più
prodotti

Personalizza l’annuncio
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Suggerimento:
Visualizza l’anteprima di
tutte le dimensioni del tuo
annucio.

Se non ti piace qualcuno
dei formati, togli la spunta
dal box vicino e quel
formato non verrà inserito.



Liste di Remarketing
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Liste di Remarketing



Crea più combinazioni

Immaginamo che il 
nostro sito abbia url del 
tipo:
www.scarpe.com/home

www.scarpe.com/stivali

www.scarpe.com/stivali-neve

e che vogliamo 
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e che vogliamo 
raggiungere solo gli 
utenti che hanno visitato 
le pagine che 
contengono la parola 
neve 



Crea più combinazioni

Immaginamo che il 
nostro sito abbia url del 
tipo:
www.scarpe.com/home

www.scarpe.com/stivali

www.scarpe.com/stivali-neve

e che vogliamo 
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e che vogliamo 
raggiungere solo gli 
utenti che hanno visitato 
le pagine che 
contengono la parola 
neve 



Crea più combinazioni

Immaginamo che il nostro 
sito abbia url del tipo:
www.scarpe.com/home

www.scarpe.com/stivali

www.scarpe.com/stivali-neve

e che vogliamo 
raggiungere solo gli utenti 
che hanno visitato le 
pagine che contengono la 
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pagine che contengono la 
parola neve 

Annuncio in Target!



Grazie per l’attenzione

Giuseppe Ruocco, Product Manager - Altura Labs
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ruocco@alturalabs.com


